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Grad i Zupanija kao
macehe Zracnoj luci

Zupan kao dobar menadzer treba okupiti ostale lokalne samouprave
koje imaju nekih 15 do 20 vlasniStva u ZL-u Rijeka te sa zajednickim
stavom nastupiti prema Vladi, porudio je kandidat za Zupana Pinezi¢

|

Drzava i drugi suvlasnici trebaju ulagati u domace aviolinije - Iva Rinéi¢, Nedo Pinezi¢ i suradnici

Alenka JURICIC
BUKARICA

RIJEKA » U godini u kojoj je
bila 55. godisnjica otvorenja
Zracne luke Rijeka, rijecki ae-
rodrom je izgubio nekoliko
aviolinija, ve¢ nekoliko godi-
na je vidljiv pad prometa, s
time da su predvidanja kako
¢ée ove godine imati tek lanjski
prometiliga eventualno preci.
Arekord od 200 tisuéa putni-
ka iz 2019. jos je jako daleko,
istaknuli sunakonferenciji za
novinare Iva Rincié, nezavisna
kandidatkinja za gradonacel-
nicu Rijeke, i Nedo Pinezic,
kandidat za Zupana koalicije
stranaka Unije Kvarnera, Ak-
cije mladih, Hrvatske stranke
umirovljenika, Centra, Foku-
sa, Alternative 101 inezavisne
liste Ive Rincic.

Donosenje odluka

Rincicje pojasnilakako se ne
zalaZe zagradnju nove zracne
luke, veé za obnovu, revitaliza-
cijui maksimiziranje prometa
postojeceg aerodroma.

- Sviti podacinasne bitreba-
li previSe iznenaditis obzirom
na to da nema nikakvih pro-
mjenauupravljackojstrukturi
Z1.-a Rijeke pa niti kod naci-
na donosenja odluka. Vlasni-
ci ni na lokalnoj, regionalnoj,

niti drizavnoj razini ne donose
strateske odluke koje bi treba-
le dovesti do boljih rezultata i
pomaka nabolje, kazalaje Rin-
¢i¢, dodajucikako posebnoza-
brinjava ukoliko se ovi podaci
usporede s rezultatima ostalih
zracnih luka naJadranu, ako-
jeimajuistuilivrlo slicnu vla-
snicku strukturu, poput Zadra
ili Splita.

- No, nadlezno Ministarstvo
ne mari za ulaganja u ZL Ri-
jeka, dok su Zupanija i Grad
Rijeka zajednicki suvlasnici
oko 30 posto zracne luke, ali
se macehinski odnose prema
1joj. Jesmo li ikada u mediji-
ma culi od gradonacelnika ili
Zupana da govore o razvoju i
stralegiji razvoja Zracne luke,
upitalaje Rin¢i¢, dodajucika-
korijeckiaerodrom nije vazan
samo u turistickom smislu, ve¢
iza ovdasnje stanovnike, kao
iiseljenike.

Kandidatkinjazarijeckugra-
donacelnicuje postavila pita-
nje zasto rijecki gradonacelnik
ili Zupan nisu zatrazili od dr-
zave ili da im se prepusti vla-
snistvo nad rijeckim aerodro-
momilidase donese odhika o
buduc¢nosti ZL-a Rijeka.

CjelogodisSnija linija

Ukazala je i na potrebu za
cjelogodisnjom zracnom li-
nijom te najavila kako ée po

osvajanjumandata pokrenuti
pregovore s drzavom kao ve-
¢inskim vlasnikom, kaoiosta-
lim suvlasnicima oko ulaganja
isubvencioniranja PSO linija,
zatraZiti analizu poslovanja i
revitalizaciju Zracne luke te
definiranje daljnjeg razvoja.

Kandidat za Zupana Nedo
Pinezi¢ je, pak, ukazao kakoje
Rijeka prije 120 godina imala
direktnu brzobrodskulinijuza
NewYork, a70-ihgodina pros-
logstoljecaidirektnuavionsku
vezu s Velikom Jabukom.

- Nazalost, danas vise go-
vorimo o zra¢noj bruci, ne-
£0 o0 zracnoj luci, poentirao
je Pinezi¢, navodeci kako je
stagnacija koja se dogada iz-
ravna posljedica apsolutnog
nefunkcioniranja suradnije iz-
medu Grada Rijeke i Zupanije,
navodecikako je nedopustivo
da danas rijecki aecrodrom bi-
ljezi svega 120 tisuca putnika.

Zaturizam PGZ-aaerodrom
je od presudnogznacaja, kaze,
ukoliko se Zeli privaci posebna
idaleka trzista, akoja vec gra-
vitiraju premazracnim lukama
uZadru, Splitu te Dubrovniku
koji sada ima izravnu zracnu
linijus SAD-om.

- Uopde nije upitno jelikvar-
nerski turizam, koji treba biti
cjelogodisnijiiotvoritise prema
novim tZistima, potrebitboljeg
funkcioniranja ZL-a Rijeka. Tu

je inase iseljenistvo, aliipo-
slovni promet za koji nam je
zracna luka itekako vazna u
danasnje vrijeme rada na da-
ljinu, odnosno digitalnih no-
mada. A ono §to nama treba
je kao temelj apsolutno par-
tnerstvo izmedu Gradai Zu-
panije, a potom i da Zupani-
ja, odnosno zupankao dobar
menadzer, okupi ostalelokalne
samouprave koje imajunekih
15 do 20 vlasniStva u ZL-u Ri-
jeka te potom sazajednickim
jedinstvenim stavom regije
nastupi prema glavnom par-
tneru, a to je Vlada, odnosno
Ministarstvo prometa, naveo
je Pinezic.

Dodao je i kako meduljud-
skiodnosiizmeduglavnih me-
nadZera u tomlancu odluciva-
nja nose dobar dio krivice za
stagnaciju.

- Komunikacija, razmjenain-
formacija i proaktivni pristup
prema postavljanju aviolinija
premadestinacijamakoje Ze-
limo poticati su od klju¢nog
znacaja. Ne moze se dogoditi
dadirektoricaTZ-a Kvarnera, a
¢ijije predsjednik Zupan, i rav-
natelj ZL-a Rijeka ne komuni-
ciraju, akadakomuniciraju, to
je dostaloSe. Ne govorimo cija
jekrivica, no za svaki je odnos
potrebno dvoje i oni mora-
ju biti sposobni i spremni za
suradnju, ukazao je Pinezic.
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SEVERINABILA U
KOKPITU AVIONA

|z Croatia Airlinesa
objavili su fotografije iz
pilotske kabine u kojoj su
ugostili Severinu. “Kad
zvijezde lete s nama. Uz
osmijehe, srdacnost i
toplinu, uljepsala je dan
nasoj posadi i svima u
kabini. Let s njom bio je
prava glazbena simfonija,
ali iznad oblaka”, napisali
su na drustvenim mreza-
ma. (ds) |
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Otvori objavu na Briefing Webu
analitiar: Alen Séuric (Zagreb), foto: Croatia Airlines
Hajmo pretpostaviti da se management Croatie Airlines sabrao, da je nekim

¢udom nakon 28 godina nerada, neprofesionalizma i neznanja, doSao pameti,
da ima neku strategiju i da krece u novu stranicu povijesti Croatie sa 18 ili 19
aviona u floti (13 A220-300, 2 A220-100 i 3-4 turbopropa u wet leasu). Sto bi
takav management morao napraviti?

e
>
H
H

Bitan zaokret kompanije » m U
Croatia sada viSe nec¢e imati avione od 76 mjesta (Dash 8-400). Najmaniji

avion Ce sada biti Airbus A220-100 koji je bitno veci aviona i ima 127 mjesta,
Sto je Cak 51 mjesto viSe od Dash 8-400. Uz to tih aviona ¢e biti samo dva, dok
je Dash 8-400 bilo Sest. OK, kompanija je izjavila da ¢e nabaviti turboprope.
Vrlo vjerojatno ATR 72. Logi¢no bi bilo da jedan A220-300 preuzme najjaCe
linije od Dash 8-400 (dio letova za Minhen, Zurich, Bruxelles). No, uz dva
A220-100 kompanija bi morala imati bar 2-3 takva manja turbopropa za
najslabije linije, a takvih i te kako ima u mrezi (primjerice Zagreb-Sarajevo,
Osijek-Minhen, Rijeka-Minhan, Zadar-Zurich, Dubrovnik-Atena, Split-Rim idr.).

Kompanija bi svakako morala izbjegavati letjeti leisure linije iz Splita i

yus A220-300

Dubrovnika za Zagreb sa manjim turbopropima. To nikako nije isplativo. Sve
takve linije bi se morale letjeti sa A220-300. Jednako tako bi letovi iz Zagreba
za Split i Dubrovnik sa turbopropima morali biti veliki izuzetak, samo ako

operativno tako mora biti. Veliki izuzetak, dok pravilo mora biti da na tim
linijama lete A220-300 i eventualno A220-100.

A220-300 je skoro identiCan avion A319. Ima tek pet sjedala vise. A tih A319 je
Croatia imala 4. No, kompanija viSe nec¢e imati A320 koji je imao 174 sjedala ili
25 sjedala viSe. To je hendikep posebno za najjace linije iz Zagreba, kao i za
leisure i charter linije sa Jadrana. Naime, te linije konkurencija najceSc¢e
operira sa A320, A321, B737-800 i B737-900, a ti avioni su bitno veci. Kako
veci avion znacCi manji troSak po sjedalu isto znacCi da ¢e konkurencija biti

isplativija i profitabilnija. To jest hendikep za Croatiu. Jedino Sto Croatia moze

napraviti je da poveca broj frekvencija na takvim linijama kako bi zadrzala kapacitet. Pa ako se
neka linija letjela iz Splita primjerice tri puta tjedno sa A320 (522 sjedala), sada bi se morala
letjeti Cetiri puta sa A220-300 (596 sjedala), jel kada bi se letjela tri puta bilo bi ponudeno
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znacCajno manje sjedala (447). No, to ¢e zadrzati kapacitet, ali neCe povecati profitabilnost i
kompanija ¢e manje zaradivati od konkurencije, a imati ¢e i veCu cijenu po sjedalu spram
turistiCkih agencija i turoperatora koji ¢e se onda odlucivati na konkurenciju.

Kompanija hitho mora povecati load faktor sa puno preniskih 64,7% na 75% (prosjek Europe je
84,1%), kako bi bila profitabilna. No, kako sada ima veée avione obavezno i hitno treba skinuti
cijene karata. Ozbiljno skinuti. Croatia ima paprene cijene, bitno vece od konkurencije, §to je
demotivirajuée po potencijalne putnike. Dakle, cijene treba ozbiljno i hitno spustiti. Jer ako je
Dash 8-400 imao 50% popunjenosti ili 38 putnika, taj broj putnika ¢e na A220-100 biti 29,9%, a
na A220-300 samo 25,5%. Jasno da tako ne mogu funkcionirati, pa je jedino rjeSenje za
povecanje load faktora smanjenje cijene karata. To bi donijelo viSe putnika. Nazalost isto znadi
da kompanija u dogledno vrijeme nece povecavati broj frekvencija jer prvo mora naknaditi
povecéanje kapaciteta na vec¢im avionima. Vec¢ ovo ljeto kompanija smanjuje broj frekvencija za
Sarajevo jer koristi veci aviona (dio letova sa A220-300 i A319 umjesto Dash 8-400). A
smanjenje broja frekvencija na vec¢ i onako premalom broju frekvencija nije opcija. Uz to,
nemojmo se zavaravati. Kompanija mora biti bar 10%, ili bolje 15% jeftinija od konkurencije,
poglavito Lufthanse, Austriana, Air Francea, KLM-a, Britisha, Norwegiana, easyJeta, lberie...
da bi je putnik koristio. U protivnom ¢e se zapadnjak, pa i domaci potencijalni putnik odluCivati
na veceg, sigurnijeg i profiliranog prijevoznika. Ako ¢e Croatia imati iste cijene kao glavna i
jaka konkurencija putnik ¢e odabirati ve€u, sigurniju i kvalitetnu kompaniju. Air Serbia je upravo
to napravila, ima nize cijene od konkurencije, pa ne treba ¢uditi da na tome profitira i da je
maknula niz konkurenata na svojim linijama.

Croatia mora odmah popraviti svoje valove koji su sada stihijski i potpuno nefunkcionalni. Niz
konekcija se sada mimoilazi za samo par minuta, od putnika iz Zadra ili Pule se oCekuje da u
Zagrebu Cekaju po 8 ili cak 10 sati. To se nikada nece desiti jer za to vrijeme do niza
destinacija dolaze automobilom. Valovi su nelogicni, prekratki, konekcije se mimoilaze. To se
mora odmah promijeniti. Logicni valovi bi bili:

dolazni feeding val: u nacelu do 7:10 sati (primjerice Split 6:25 — 7:10 Zagreb, ili Dubrovnik
6:15 — 7:10), a iznimno do 7:30 sati (primjerice Skopje 6:00 — 7:15 Zagreb, ili Pula 05:45 —
06:20 Zadar 6:50 — 7:30)

val: 8:00 do 13:00 (vecina letova ima rotaciju do 4:50 sati)

feeding val: 13:40 — 16:50 (npr. Zagreb 13:55 — 14:50 Dubrovnik 15:40 — 16:35 Zagreb, no
Zagreb 13:40 — 14:55 Skopje 15:35 — 16:50 Zagreb)

val: 17:40 — 22:30

val: 23:05 (primjerice Zagreb 23:05 — 23:59 Dubrovnik, Zagreb 23:15 — 23:59 Spilit ili Zagreb
23:20 — 00:35 Skopje)
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Ovako ce biti maksimalne konekcije u valovima. Istim se Zagreb-Pula-Zadar, Zagreb-Sarajevo
i Zagreb-Skopje moraju letjeti bar dva puta dnevno (u 2. i 4. valu), dok se Zagreb-Dubrovnik i
Zagreb-Split moraju letjeti bar Cetiri puta dnevno (u svim valovima). Na isti nacin putnici ¢e
moci oti¢i do Dubrovnika ili Splita u jednom danu i vracati se isti dan bez potrebe nocenja, sto
bitno tedi i vrijeme i novac. Jer ¢e putnik moci otputovati u 8:15 za Split i tamo biti ve¢ u 9:00
sati, a vracati ¢e se mociili u 15:45 ili u 21:15 sati i biti u Zagrebu u 16:30 ili 22:00 sata.

Zimi treba uvesti sustav 2+2 vala. Tako bi veéina feeding linija imala iste dolaske u 4. valu kao i
lieti, ali u 2. feeding valu ne bi odlazili u 13:45 nego u 14:15 i tada bi nodili na destinaciji. Takvi
letovi bi bili za Zadar-Pulu, Osijek, Skopje, Mostar, Podgoricu i Pristinu. Tada bi avioni mogli na
tim destinacijama odraditi neki ad hoc charter. A kona¢no tako je svejedno kompaniji gdje joj
lezi avion, u Zagrebu ili u Skopju, posada i ovako i onako mora koristiti hotel pa to nije veci
troSak. Svi letovi za Europu bi bili u 2. valu. U 3. valu bi bili samo drugi letovi za Frankfurt,
Minhen, Zurich, Bruxelles, te novo uvedeni drugi letovi za Paris i Amsterdam. Dok bi u 4. valu
bili samo letovi za Split, Dubrovnik i Sarajevo koji bi tada isli na nocenje.

Hitno treba ukinuti nonsense poput linije Zagreb-Split-Rim ili Zagreb-Dubrovnik-Atena. Obije
ove linije su rudiment iz 1980-tih. Tako se danas viSe ne leti. Poglavito Sto su i Rim i Atena
hubovi Star Alliance (ITA i Aegean). Ovo znaci da treba uvesti nonstop letove i za Atenu i za
Rim iz Zagreba, dok broj letova iz Splita za Rim treba smanijiti na 3 tjedno. Naime, putnik
danas iz Zagreba putuje neprakti¢no i dugo do Rima (2:25 sati, dok je nonstop linija 1:25 sati),
to znaci duple aerodromske takse (u Splitu i u Rimu), potroSnja vise goriva (na slijetanje i
polijetanje u Splitu), te troSenje ljudskih resursa i tehnike (nepotrebno duzi let). Kona¢no
Ryanair leti nonstop iz Zagreba za Split, a Aegen nonstop iz Zagreba za Atenu. Te ovakve
1stop linije nikako nisu konkurenetne.

Jednako tako je prastara linija (takoder rudiment iz 1980-tin) Zagreb-Zadar-Pula-Zagreb krajnje
neprihvatljiva. Zasto bi putnik iz Zadra putovao do Zagreba 1:45 sati, Sto je sa kretanjem na
aerodrom dva sata ranije radi check ina i putovanja od aerodrome do grada od pola sata,
zapravo putovanje od 4:15 sati. Automobilom putnik dode za 2:30 sati. LogiCnija bi opcija bila
linija Bra¢-Zadar-Zagreb i LoSinj-Pula-Zagreb. Za posljednju bi se trebao nabaviti manji avion
koji moze sletjeti na 900 metara piste u LoSinju, ili prepustiti tu liniju Trade Airu u code-share.
Kompanija mora imati bitno viSe code-share ugovora nego sto ima sada. Prvo treba ozbiljno
povecati postojece code-share ugovore posebno na Lufthansi, Austrianu, Swissu i ITA-i. Preko
ove Cetiri kompanije Croatia mora imati code-share letove za ogroman broj destinacija u Europi
i svijetu. Potom treba reaktivirati i proSirit code-share preko europskih hubova na destinacije u
njihovim trzistima sa Air Canadom, Air Indiom, Singaporeom i posebno Unitedom. Uz to treba
napraviti konekcije preko Dubrovnika na United. Ako se uvedu valovi kako sam ih gore opisao
Croatia bi imala svakodnevne konekcije na Unitedove letove iz Dubrovnika za Newark i to sa
vrlo malim vremenom konekcija. Kako United dolazi u Dubrovnik u 10:15, konektirani let u
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11:45 za Zagreb je izvrsna konekcija, a odlazi u 12:15 za Newark onda je let koji krece iz
Zagreba u 8:15 i dolazi u Dubrovnik u 9:10 dobra konekcija. Nazalost po sadasnjem redu
letenja broj mogucih konekcija je vrlo malen ili uz jako duga Cekanja.

Neprihvatljivo je da Croatia ima ekstremno malo code-share ugovora na letovima iz Osijeka
preko Minhena. Zasto? To nikako ne treba biti P2P linija i tu mora biti jako puno konekcija koje
Ce privuci potencijalne putnike preko minhenskog huba, umjesto da putnici koriste alternativne
aerodrome u Budimpesti, Beogradu, Tuzli, Banja Luci ili Zagrebu.

Uz to kompanija mora otvoriti code-share na letovima Star Alliance partnera, prvenstveno
Aegeana, Air Chine, ANA-e, Aviance, Egyptaira, Ethiopiana, EVA Aira i Thaia. lzvan Star
Alliance Croatia bi morala imati code-share sa airBalticom, Kuwaitom, Luxairom, SAS-om i Air
Europaom. Posebno je vazno imati sa Air Europaom konekcije za Latinsku Ameriku preko
novootvorene linije za Madrid. Code-share sa KLM-om ne smije biti samo za konektirane
letove, nego i na letovima Zagreb-Amsterdam, ¢ime bi Croatia dobila tri, umjesto sadasnjeg
jednog dnevnog leta.

Obavezno treba pokrenuti code-share na Eurowings koji takve ugovore ima sa partnerima Star
Alliance. Eurowings ima jako puno linija i frekvencija iz Hrvatska i potpuni je nonsens da na tim
letovima Croatia nema code-share. Konac¢no to je kompanija Lufthansa Grupe sa kojom
Croatia ima odli¢nu suradnju.

Kompanija treba uvesti karnete za letove migranata prema Dalmaciji (studenti, radnici, posjet
obiteljima). Ti karneti trebaju biti za letove izmedu druge polovice IX. i prve polovice VI.
mjeseca, te se treba ponuditi putnicima pet ili deset letova koje ¢e kupiti unaprijed po daleko
nizoj cijeni. Ovako bi putnici putovali kuci u Dalmaciju puno viSe, a ne bi koristili automobile,
nego jednostavnije i brze avione Croatie, poglavito zimi kada se izbjegava snjezno nevrijeme u
Lici i Gorskom Kotaru. Ovakvi karneti mogu se uvesti i za dijasporu.

Takoder kompanija treba uvesti posebne pogodnosti za pomorce i radnike na naftnim
busotinama kojih i te kako ima iz Hrvatske, te ove redovne putnika koji putuju par puta godisnje
treba privuci k sebi.

Kompanija sa ZL Zagreb, Split, Dubrovnik, Zadar i Pula mora pokrenuti niz autobusnih linija za
okolne gradove (iz Zagreba: Rijeka-Karlovac, Cakovec-Varazdin, Koprivnica-Krizevci, Bjelovar,
Petrinja-Sisak, Osijek-Dakovo-SI.Brod, Vukovar-Vinkovci), Velika Gorica ve¢ ima liniju ZET-a.
Te linije moraju pokrivati sva Cetiri vala Croatie uz konekcije na njene avione. Za vece gradove
moze ici veliki autobus, za manje minibus ili Cak kombi. Ovo ne kosta kompaniju nista, nego se
da koncesija prijevozniku koji snosi sav rizik. No, ovo povecava broj putnika. Zamaaero je
nedavno o tome pisao.

Prihod kompanije se moZe povecati i daleko boljim marketingom i to ne samo kroz ¢asopis u
avionima, vec¢ i kroz mozebitno brendiranje aviona od strane grada Cije ime nosi, ili bojanje
aviona u boje sponzora.
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Nove linije

Zagreb svakako mora dobiti niz novih linija, i to prvenstveno one koje trenutno ne lete drugi
prijevoznici, tj. na kojima nema konkurencije. To su Dusseldorf (ukinuo ga Eurowings),
Lisabon, Podgorica (ukinuo ga Ryanair), Helsinki (ukinuo ga Finnair), Geneva, Pristina,
Edinburgh, Cairo, Nica, Nuremberg, Krakow, TemiSvar, Ohrid, Tuzla, Rodos, Heraklion,
Ankara ili Izmir i Abu Dhabi. Jednako tako Tel Aviv treba postati redovna linija umjesto
chartera.

Tek kada pokrije te linije kompanija treba iCi na linije gdje joj konkurira konkurencija poput
Madrida, Milana, Dublina, Osla, VarSave, Beograda, Sofije, Atene i Istanbula. | to vrlo oprezno
prema konkurenciji, tek aerodrom po aerodrom, da se ne polome zubi. Sjetimo se kako Croatia
nije uspjela konkurirati Ryanairu na liniji za Dubli i od tamo se povukla, kao Sto se povukla i iz
Istanbula (Turkish), te Beograda (Air Serbia).

Kompanija mora povecati broj letova iz Zagreba za Paris i Amsterdam na dva dnevno,
Bruxelles na 12 tjedno (dodatni let subotom), London na dva dnevno pri E¢emu sva Cetiri leta
lete za Heathrow trebaju letiti iz Zagreba dok se za Split leti iz Gatwicka (iz Zagreba uvesti jos
10 letova za Gatwick), te Rim na 12 tjedno, od ¢ega je 7 nonstop iz Zagreba, a ostalo via SPU i
DBV. Istovremeno kompanija mora povecati broj letova za Mostar na 6 tjedno (iskljucivo
nocenje), Skopje na 12 (svaki dan dva, vikendom 1), te Pulu i Zadar na 14 tjedno.

Croatia mora pribaviti A330-200 i poraditi i na long-haul letovima iz Zagreba poglavito za
dijasporu i turiste u SAD-u i Kanadi (New York, Pittsburgh ili Philadephia, Chicago, Los
Angeles, Toronto), te za turiste i radnike u Delhiu, Mumbaiu i Katmandu, kao i za turiste u
Bangkoku, Singaporeu, Pekingu, Shanghaiu, Taipeu i Tokiu. Minimalni broj letova na ovim
linijama je 2 tjedno, osim za New York koji mora biti bar 4 leta tjedno, uz intenciju povecanja na
svakodnevno. Ovime bi se ekstremno osnazio hub u Zagrebu, $to bi lan¢alno povuklo bitho
viSe feeding letova i putnika za Split, Dubrovnik, Pulu, Zadar, Bra¢, Osijek, Sarajevo, Skopje i
Mostar, te vrlo vjerojatno pokretanje letova za Podgoricu, Pristinu i Ohrid. Takve letove ove
zraCne luke nemaju, pa bi se putnici odlucivali za konekcije preko Zagreba. Logi¢no, da
Croatia ima Sirokotrupce bilo bi i letova iz Dubrovnika (Pittsburgh ili Philadephia, Chicago, Los
Angeles, Peking, Seoul, Tokio), te iz Splita (New York). Zimi bi naravno bilo bitho manje letova
(New York 3, te po 2 za Toronto, Delhi i Peking), no slobodni avioni bi bili na servisu ili bi letjeli
chartere za zimski tople destinacije (Kuba, Meksiko, Dominikanska Republika, Bahami,
Bermudi, SejSeli, Madagaskar, Zimbabve, Zambija, Tanzanija, Kenija, Maldivi, Sri Lanka,
Tajland...).

U Splitu i Dubrovniku treba pokriti linije koje se joS ne lete i gdje ne postoji konkurencija, a o
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kojima je zamaaero nedavno pisao. Na onim linijama gdje se konkurira velikim igraCima treba
povecati broj frekvencija jer je potpuni nonsens konkurirati sa npr. 2 leta tamo gdje
konkurencija leti 15. Ovdje treba i¢i dumpingom i maknuti konkurenta sa trziSta. Te preuzeti
liniju tog prijevoznika. Kada to napravi prec¢i na drugo trziste. To je sada skuplje nego da su
krenuli sa ekspanzijom na turistiCka trziSta od 2000 do 2010. No, tu smo gdje jesmo i treba
napraviti sve da se sada povrati trziste.

Jednako tako treba otvoriti letove iz sekundarnih i tercijarnih aerodroma za hubove Lufthansa
grupe gdje treba imati jako code-share i to iz:

Splita, Dubrovnika, Zadra, Pule, Rijeke i Osijeka cjelogodiSnje za Frankfurt i iz Braca sezonsku

za Frankfurt,

Splita i Dubrovnika cjelogodiSnje za Minhen, iz Zadra, Pule i Rijeke za Minhen do 6.1. i od lll.
mjeseca

Splita i Dubrovnika cjelogodi$nje za Zurich, te sezonski Pula i Zadar za Zurich

Splita i Dubrovnika sezonski za Bruxelles

Splita cjelogodiSnje za Bec, te sezonski iz Dubrovnika za Be€

Obzirom na ulazak ITA-e u Lufthansa Grupu trebalo bi otvoriti sezonske linije iz Zadra i Pule za
Rim, te cjelogodisnje linije iz Splita i Dubrovnika za Rim

Jasno, sve ovo treba napraviti tek kada se potpuno postavi hub u Zagrebu sa maksimalnim
brojem letova za destinacije koje smo gore napisali, jer nema smisla ubijati svoj hub radi
feedanja Lufthansa Grupe.

Da, sve bi to bilo super i napravilo bi od Croatie komercijalno isplativu kompaniju. No, nazalost
ovaj management ne vidi dalje od nosa, on ne vidi ni elementarne stvari, a kamoli da moze

ovako nesto provesti.

Pozdrav Citateljima iz Bara, Ulcinja i Sutomora (Crna Gora) gdje je ova analiza napisana.
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